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en medios digitales
Primer Semestre d
Este reporte de compilación sobre inversión en medios digitales en Colombia, cond
PwC bajo la metodología definida por IAB Colombia, presenta los datos totalizados
correspondientes a la información reportada por los afiliados a IAB Colombia (
medios), acerca de sus ingresos
distribución por tipo de compra o formato
Engine Marketing) en estos períodos.

Resumen ejecutivo

Inversión en medios digitales en

De acuerdo con la información suministrada por 25
Colombia, la inversión en medios dig
ascendió a $25.985 millones
segundo trimestre del año 2010
$19.449 millones de pesos2

Cifras expresadas en millones de pesos

1 Para calcular la inversión en medios digitales en Colombia en cada período, fueron sumados los ingresos totales
reportados por los medios, más la inversión en SEM reportada por éstos, más los ingre
Search, Redes Sociales, e- mail marketing, Mobile y Video
metodología definida por IAB Colombia.
2 La información del segundo trimestre del
por algunos medios y agencias afiliados a IAB
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Reporte de IAB Colombia sobre la invers
en medios digitales en Colombia para
Primer Semestre de los años 2010 y
Este reporte de compilación sobre inversión en medios digitales en Colombia, cond

bajo la metodología definida por IAB Colombia, presenta los datos totalizados
correspondientes a la información reportada por los afiliados a IAB Colombia (

ingresos generados de enero a junio para los años 20
distribución por tipo de compra o formato, al igual que la inversión realizada en SEM (Search
Engine Marketing) en estos períodos.

Resumen ejecutivo

medios digitales en Colombia segundo trimestre 2010

información suministrada por 25 medios y 18 agencias afiliadas a IAB
Colombia, la inversión en medios digitales en el país para el segundo trimestre del

millones de pesos, presentando un incremento del 33,
o trimestre del año 2010, en donde la inversión en medios digitales en Co

2.

s de pesos

Para calcular la inversión en medios digitales en Colombia en cada período, fueron sumados los ingresos totales
reportados por los medios, más la inversión en SEM reportada por éstos, más los ingre

mail marketing, Mobile y Video reportados por las agencias; de acuerdo con la
metodología definida por IAB Colombia.

La información del segundo trimestre del año 2010 fue ajustada para este reporte, según correcciones enviadas
os medios y agencias afiliados a IAB Colombia.

Segundo Trimestre 2010 Segundo Trimestre 2011
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Reporte de IAB Colombia sobre la inversión
para el

s 2010 y 2011
Este reporte de compilación sobre inversión en medios digitales en Colombia, conducido por

bajo la metodología definida por IAB Colombia, presenta los datos totalizados
correspondientes a la información reportada por los afiliados a IAB Colombia (agencias y

años 2010 y 2011 y su
, al igual que la inversión realizada en SEM (Search

Colombia segundo trimestre 2010 - 20111

agencias afiliadas a IAB
trimestre del año 2011,

33,60% frente al
digitales en Colombia fue de

Para calcular la inversión en medios digitales en Colombia en cada período, fueron sumados los ingresos totales
sos correspondientes a

reportados por las agencias; de acuerdo con la

fue ajustada para este reporte, según correcciones enviadas
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Inversión en medios digitales en

De acuerdo con la información suministrada por 28
Colombia, la inversión en medios digitales en el país para el primer semestre del año 2011,
ascendió a $47.206 millones de pesos, pre
primer semestre del año 2010

Cifras expresadas en millones de pesos

3 Para calcular la inversión en medios digitales en Colombia en cada período, fueron sumados los ingresos totales
reportados por los medios, más la inversión en SEM reportada por éstos, más los ingre
Search, Redes Sociales, e- mail marketing, Mobile y Video
agencias reportaron haber realizado a medios no afiliados a IAB Colombia
por IAB Colombia.
4 Del total de los medios que reportaron la información requerida para este cálculo tres no reportaron datos
correspondientes al segundo trimestre de los años 2010 y 2011.
5 La información del primer semestre de los
enviadas por algunos medios y agencias afiliados a IAB
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Inversión en medios digitales en Colombia para el primer semestre de 2010 y
2011 según lo reportado por medios y agencias afiliados a IAB Colombia

medios digitales en Colombia primer semestre 2010

ación suministrada por 284 medios y 18 agencias afiliadas a IAB
Colombia, la inversión en medios digitales en el país para el primer semestre del año 2011,

millones de pesos, presentando un incremento del 19,
año 2010 en donde la inversión fue de $39.348 millones de pesos

de pesos

Para calcular la inversión en medios digitales en Colombia en cada período, fueron sumados los ingresos totales
reportados por los medios, más la inversión en SEM reportada por éstos, más los ingre

mail marketing, Mobile y Video reportados por las agencias, más las compras que las
agencias reportaron haber realizado a medios no afiliados a IAB Colombia; de acuerdo con la metodología definida

Del total de los medios que reportaron la información requerida para este cálculo tres no reportaron datos
correspondientes al segundo trimestre de los años 2010 y 2011.

La información del primer semestre de los años 2010 y 2011 fue ajustada para este reporte, según correcciones
enviadas por algunos medios y agencias afiliados a IAB Colombia.
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Inversión en medios digitales en Colombia para el primer semestre de 2010 y
2011 según lo reportado por medios y agencias afiliados a IAB Colombia

$39.348

19,97%

Colombia primer semestre 2010 - 20113

agencias afiliadas a IAB
Colombia, la inversión en medios digitales en el país para el primer semestre del año 2011,

sentando un incremento del 19,97% frente al
millones de pesos5.

Para calcular la inversión en medios digitales en Colombia en cada período, fueron sumados los ingresos totales
sos correspondientes a

, más las compras que las
; de acuerdo con la metodología definida

Del total de los medios que reportaron la información requerida para este cálculo tres no reportaron datos

te reporte, según correcciones

Primer Semestre 2011
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Inversión en medios digitales en Colombia para el primer semestre de 2010 y

$47.206



Distribución de la inversión en medios digitales en Colombia segundo trimestre
y primer semestre 2010 - 20116

De acuerdo con la información suministrada por 25 medios y 18 agencias afiliadas a IAB
Colombia, la inversión en medios digitales en el país para el segundo trimestre de los años
2010 y 2011 se distribuyó de la siguiente forma:

De acuerdo con la información suministrada por 287 medios y 18 agencias afiliadas a IAB
Colombia, la inversión en medios digitales en el país para el primer semestre de los años 2010
y 2011 se distribuyó de la siguiente forma:

6 Para calcular la distribución de la Inversión en Colombia en cada período, evitando duplicidad en las cifras, se
tuvo en cuenta los ingresos en Display reportados por los medios y los ingresos en Search, Redes Sociales, E-mail
Marketing, Video y Mobile reportados por las agencias, de acuerdo con la metodología definida por IAB Colombia.
7 Del total de los medios que reportaron la información requerida para este cálculo tres no reportaron datos
correspondientes al segundo trimestre de los años 2010 y 2011.
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