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#;,POR QUE HABLAR DE ESTO )

o Lainversion en marketing de influencers crece un

e« Las audiencias conflan mas en recomendaciones de
DErsonas que en anuncios tradicionales; sin embargo, el

lograr campanas creativas, alineadas con la marcay
gue cumplan con la regulacion publicitaria.
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#INVERSIONES EN COLOMBIA Y LATINGAMERICA \

En 2023, segun un estudio publicado por The
Influencer Marketing Hub, Colombia fue el A
segundo pais de América Latina con mayor Actualmente, hay alrededor de 645.000

Inversion en marketing de influencers, con un influencers activos en Colombia.

superando a Brasil, que registro un 14%.

+ +

N O QO A

+ I

La inversian en marketing de influencers Se proyecta que esta cifra alcance los $300.000
en Colombia creci¢ de $8.757 millones millones en 2024, representando el 2% de toda la

en 2019 a inversion publicitaria del pais.

iab day

coLOMBIA N
s



« Mas informado, mas exigente

« Busca autenticidady relevancia

o (astiga los contenidos percibidos como poco
eticos 0 enganosos
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#¢,QUE BUSCAN LAS MARCAS?

)

RESULTADOS MEDIBLES CREATIVIDAD CON CUMPLIMIENTO

(awareness, engagement, IMPACTO. NORMATIVO
conversion). Y REPUTACIONAL.




#CREATIVIDAD VS. MENSAJE DE MARCA
BALANCE IDEAL:

ﬁ 50% LIBERTAD CREATIVA DEL ©0% CLARIDAD DEL OBJETIVO
INFLUENCER DE MARCA

O1 Briefs bien estructurados

02 (o-creacion de contenido

O3 Validacion sin censura excesiva
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REGULACIONES EN COLOMBIA

= A

SIC e IAB Colombia han Toda publicacion con fin Los influencers también
emitido lineamientos comercial debe identificarse  tienen responsabilidad legal
sobre publicidad en redes. como "Publicidad” o sobre lo que comunican

"Colaboracion pagada”



#EJEMPLOS DE ETIQUETAS CORRECTAS

/" #Publicidad | #Aliado |
Colaboracion con [Marcal]

Publicaciones sin disclosure
Consecuencia: Riesgos legales,
nerdida de confianza del publico, dano
‘eputacional
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#KPIS RELEVANTES

Engagement Rate: Medir la interaccion
real del publico.

Alcance Cualificado: Evaluar si se esta
legando al publico objetivo.

Sentimiento del Contenido: Analizar a3
percepcion del mensaje.

cumplimiento Normativo: Verificar que se
respeten las regulaciones vigentes.
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NEW TRENDS




tGracias!
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