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● La inversión en marketing de influencers crece un 30% año
tras año en Latinoamérica.

● Las audiencias confían más en recomendaciones de
personas que en anuncios tradicionales; sin embargo, el
80% de los contenidos digitales en la actualidad son
publicidad.

El reto: lograr campañas creativas, alineadas con la marca y 
que cumplan con la regulación publicitaria.

#¿Por qué hablar de esto 
hoy?
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#Inversiones en Colombia y Latinoamérica

Se proyecta que esta cifra alcance los $300.000 
millones en 2024, representando el 2% de toda la 

inversión publicitaria del país.

#3
Actualmente, hay alrededor de 645.000 

influencers activos en Colombia.

#4
La inversión en marketing de influencers 

en Colombia creció de $8.757 millones 
en 2019 a $117.563 millones en 2023.

#2

#1

En 2023, según un estudio publicado por The 
Influencer Marketing Hub, Colombia fue el 
segundo país de América Latina con mayor 

inversión en marketing de influencers, con un 
21%, superando a Brasil, que registró un 14%.
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#El nuevo consumidor digital
● Más informado, más exigente

● Busca autenticidad y relevancia

● Castiga los contenidos percibidos como poco 
éticos o engañosos

iabcolombia

FOLLOWING

Conclusión: Las marcas deben trabajar con creadores 
que construyan confianza.
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#¿Qué buscan las marcas?

Resultados medibles 
(awareness, engagement, 

conversión).

Creatividad con 
impacto.

Cumplimiento 
normativo

y reputacional.
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#Creatividad Vs. Mensaje de marca
Balance ideal:

50% libertad creativa del 
influencer

50% claridad del objetivo 
de marca

01

02

03

Estrategia:
Briefs bien estructurados

Co-creación de contenido

Validación sin censura excesiva
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Regulaciones en Colombia

SIC e IAB Colombia han 
emitido lineamientos 

sobre publicidad en redes.

#Entidades
Toda publicación con fin 

comercial debe identificarse 
como “Publicidad” o 

“Colaboración pagada”

#LINEAMIENTO
Los influencers también 

tienen responsabilidad legal 
sobre lo que comunican

#rESPONSABILIDAD
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#Ejemplos de etiquetas correctas

#Publicidad | #Aliado | 
Colaboración con [Marca]

Publicaciones sin disclosure
Consecuencia: Riesgos legales, 
pérdida de confianza del público, daño 
reputacional
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● Engagement Rate: Medir la interacción
real del público.

● Alcance Cualificado: Evaluar si se está
llegando al público objetivo.

● Sentimiento del Contenido: Analizar la
percepción del mensaje.

● Cumplimiento Normativo: Verificar que se
respeten las regulaciones vigentes.

#KPIs Relevantes
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¡Gracias!
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