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¢Puede la publicidad convertirse en
un motor real para salvar el planeta?




1. La publicidad también contamina (y mucho)

e Una campana digital estdndar emite 5,4 toneladas de CO,

e Para 2025, el 7,2% de todas las emisiones del planeta vendrdn de Internet. Y un 24%
de eso serda responsabilidad de la publicidad digital.

e La publicidad programatica = 364.000 vuelos Londres—Nueva York.

¢ Un millon de impresiones diarias = 86.500 coches
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1. La publicidad también contamina (y mucho)

cLa tendencia?

Mds datos, mds IA, mdas videos 4K...

Yy, si no actuamos, més dafo al planeta.
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¢Qué podemos hacer?
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2. Un nuevo paradigma: publicidad con sentido comun

Antes de producir.

e Analiza tu web, tus campanas, tus servidores.
e Pide hosting verde. Mide el peso real de tu contenido.

Al producir.

Favorece los rodajes locales.

Maximiza el uso de CGI/VFX eficientes.

Utiliza sets conectados a energia 100 % renovable y equipos LED de bajo consumo.
Gestiona los residuos con puntos de separacion en rodajes, donacidon de excedentes de
catering y reutilizacion de decorados.
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2. Un nuevo paradigma: publicidad con sentido comun

Al planificar medios:

e Minimiza peso digital: Prioriza HTML5, lazy-loading y compresion de imdgenes y video.

e Compra sostenible: Elegir DSPs y SSPs con energia renovable y certificaciones.

e Optimizar impresiones: Afinar segmentacion y frecuencia para evitar impactos
innecesarios. Mas impacto, menos residuos.

Incluso en nuestra propia empresa:

e Contrata energia 100% verde.
e Incentiva teletrabajo, carpooling, bicicletas eléctricas.
e Forma a tus equipos para que la sostenibilidad sea una préctica real, no un eslogan.
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3. Aprender de los errores...

BP “Net Zero”: microsites brillantes que ocultan malas prdacticas.

‘;
Join bp @ Worldwide

Home / Sustainability / Getting to net zero
€ Menu

, Getting to net zero
Sustainability

Getting to net zero

Improving people’s lives

Quick links

Sustainability Report 2024 PDF /9.5 MB j\/. (ijl
Caring for our planet > o _ = =
Our ambition is to be a net zero company by 2050 or sooner, L
ESG Datasheet 2024 poF /454.7k8 () (+)
Safety and to help the world get to net zero = N
Download all >

& o

Energy in focus

Sign up for news
We believe our net zero ambition and aims, taken together, are consistent with the goals
SBp 353 of the Paris Agreement. By setting a path that enables us to make a positive

contribution, working to build out and participate in many of the new energy value

chains the world will need, and through our efforts to reduce our overall operational
e s =T 7 ™ e = T I SRy e N —_ =y i F=ooT ¥




3. Aprender de los errores...

H&M “Conscious Collection”: claims sostenibles... con banners de IMB por impresion.

Coleccion consciente de H&M

dSl Perplexity [ Imagenes %c Fuentes 8 1tarea 7
#M www2.hm 0 El bazar de Harper #M co.hm #M o #M
Exclusiva Consciente | H&M ES H&M Conscious Exclusive: la Consciente | Moda Mujer - H&M

colecciéon hecha a partir de... coO +5 fuentes

La coleccion Conscious de H&M es una linea de moda que apuesta por la sostenibilidad, utilizando
materiales mas respetuosos con el medio ambiente y procesos innovadores para reducir el
impacto ambiental.

Caracteristicas de la coleccion Consciente

* Los productos Conscious contienen al men ¥ in 50% de materiales sostenibles, como
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3. Aprender de los errores...
Volkswagen “Think Blue”

- M*]\V/ﬁ‘ ~|)_
5.872,71€ de entrada

I'%VES 1]

TE LO ADELANTAMOS

Nuevo Tayron. Hasta / plazas para
grandes aventuras

Conoce el Nuevo Tayron
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3.Ydelos aciertos.

Ecosia: carga web en menos de medio segundo y planta arboles.

ECOSIA

Search the web... Q

PRODU, la ... (1843) YouT... Sign in to yo...

£ 230,136,804 *€93,071,121

trees planted by Ecosia dedicated to climate action (® Feedback 3 Customize

S SN

iab day,

COLOMBIA W
205



3.Ydelos aciertos.

Patagonia “Worn Wear”.

Patagonia Worn Wear

Shop Tradeln WORN WEAR Q &

patagonia

=

2ar for a Good Time
dalong Time

atagonia gear with motre life to live. Find technical staples, old-school
: jals imur just-restocked collection.

Shop New Arrivals
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3.Ydelos aciertos.

Greenpedce “Save the Arctic”

GREENPEACE Issuesweworkon  Getinvolved  News & Stories  Aboutus ~ Donate v

People Vs 0il

We can't afford to drill for more oil if we want hope of keeping
temperature rise to below 1.5°C. People around the world are
holding the oil industry accountable and demanding urgent

climate action.
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Moraleja

- peso digital + honestidad = mas conexidn con las personas.

O como nos gusta llamarlo en Normmal: Mas Greenworking.
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4. ;:Como medir? Necesitamos consenso.




4. ;:Como medir? Necesitamos consenso.

IAB Europe + OpenCHG = Ad Net Zero’s Global Media
Sustainability Framework approved.
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5.De lateoriaala accion.

No basta con inspirarnos.

No basta con medir.

Tenemos que actuar.
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5.De lateoriaala accion.

Por eso, en Normmal hemos creado la Guia de Greenworking en
Publicidad 2025:

e Recomendaciones prdacticas.
e Checklists para cada fase de trabajo.
e Casos reales que funcionan.

[
E |
@ Greenworking Guide

iab day,

COLOMBIA W
205




La publicidad sera sostenible...o, simplemente no sera.
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