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¿Puede la publicidad convertirse en 
un motor real para salvar el planeta?
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1. La publicidad también contamina (y mucho)

● Una campaña digital estándar emite 5,4 toneladas de CO₂

● Para 2025, el 7,2% de todas las emisiones del planeta vendrán de Internet. Y un 24% 
de eso será responsabilidad de la publicidad digital.

● La publicidad programática =  364.000 vuelos Londres–Nueva York.

● Un millón de impresiones diarias = 86.500 coches.
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1. La publicidad también contamina (y mucho)

¿La tendencia?

Más datos, más IA, más vídeos 4K… 

y, si no actuamos, más daño al planeta.



2025

¿Qué podemos hacer? 
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2. Un nuevo paradigma: publicidad con sentido común

Antes de producir:

● Analiza tu web, tus campañas, tus servidores.
● Pide hosting verde. Mide el peso real de tu contenido.

Al producir:

● Favorece los rodajes locales. 
● Maximiza el uso de CGI/VFX eficientes.
● Utiliza sets conectados a energía 100 % renovable y equipos LED de bajo consumo.
● Gestiona los residuos con puntos de separación en rodajes, donación de excedentes de 

catering y reutilización de decorados.
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2. Un nuevo paradigma: publicidad con sentido común

Al planificar medios:
● Minimiza peso digital: Prioriza HTML5, lazy-loading y compresión de imágenes y vídeo. 
● Compra sostenible: Elegir DSPs y SSPs con energía renovable y certificaciones.
● Optimizar impresiones: Afinar segmentación y frecuencia para evitar impactos 

innecesarios. Más impacto, menos residuos.

Incluso en nuestra propia empresa:

● Contrata energía 100% verde.
● Incentiva teletrabajo, carpooling, bicicletas eléctricas.
● Forma a tus equipos para que la sostenibilidad sea una práctica real, no un eslogan.
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3. Aprender de los errores…

BP “Net Zero”: microsites brillantes que ocultan malas prácticas.
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3. Aprender de los errores…

H&M “Conscious Collection”: claims sostenibles… con banners de 1MB por impresión.
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3. Aprender de los errores…

Volkswagen “Think Blue”
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3. Y de los aciertos.

Ecosia: carga web en menos de medio segundo y planta árboles.
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3. Y de los aciertos.

Patagonia “Worn Wear”.
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3. Y de los aciertos.

Greenpeace “Save the Arctic”
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Moraleja

- peso digital + honestidad = más conexión con las personas.

O como nos gusta llamarlo en Normmal: Más Greenworking.
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4. ¿Cómo medir? Necesitamos consenso.

1 Agencia / Grupo = 1 calculadora
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4. ¿Cómo medir? Necesitamos consenso.

IAB Europe + OpenCHG = Ad Net Zero’s Global Media
Sustainability Framework approved.
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5. De la teoría a la acción.

No basta con inspirarnos.

No basta con medir.

Tenemos que actuar.
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5. De la teoría a la acción.

Por eso, en Normmal hemos creado la Guía de Greenworking en 
Publicidad 2025:
● Recomendaciones prácticas.
● Checklists para cada fase de trabajo.
● Casos reales que funcionan.
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La publicidad será sostenible…o, simplemente no será.
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¡Gracias!
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