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El reporte de inversidn en publicidad digital fue iniciado en Estados Unidos en 1996 por
Interactive Advertising Bureau (IAB) agrupando datos e informacion reportada por mas de 500
companias interactivas lideres que estan comprometidas activamente y que apoyan la venta
de publicidad digital.

En abril de 2007 la Junta Directiva de IAB Colombia decidio llevar a cabo el reporte de
inversion en Publicidad Digital con la colaboracion de sus afiliados a nivel local.

El propédsito de este informe es compilar la inversién en publicidad digital de acuerdo con la
informacién reportada por las compafiias afiliadas a IAB Colombia, generando informacion de
valor para la industria. Solo se publican los resultados generales y la informacion particular de
cada compafiia, permanece bajo la estricta confidencialidad en IAB Colombia.

Desde el 2017, IAB Colombia, como una iniciativa local, para lograr una mejor aproximacion a
la realidad de la industria, incluye dentro de las cifras reportadas, la estimacion de ingresos de
otras fuentes, que corresponden a empresas que no reportan inversion.
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Metodologia definida por IAB Colombia para la estimacién de

la Inversion en Publicidad Digital

1. Alas agencias afiliadas se les solicitd reportar sus ingresos netos, correspondientes a la
facturacion de la venta de publicidad digital por tipo de formato (ver tabla 1) y tipo de compra
(directa a los medios o través de plataformas programaticas) de manera trimestral, y de manera
anual, asignar a cada uno de los formatos y tipo de compra, la participacion de la inversion entre
desktop y mobile.

2. Alos medios afiliados se les solicito reportar sus ingresos netos, correspondientes a la facturacion
de la venta de publicidad digital, primero categorizado por canal de venta (tradicional o
programatica) y también, tanto por tipo de formato (ver tabla 1) como por tipo de comprador (venta
indirecta, a través de agencias o plataformas programaticas de las agencias y venta directa, a los
anunciantes o las plataformas programaticas de los anunciantes) de manera trimestral y de
manera anual, asignar a cada uno de los formatos y tipo de compradores, la participacion de la
inversidon entre desktop y mobile.

3. Para calcular el total de la inversidon en
Display Estandar publicidad digital en Colombia y la respectiva
distribucion por tipo de formato, se tomé la
inversion total reportada por las agencias, mas
Video el total de ingresos por venta directa reportados
por los medios y las estimaciones de ingresos
de otras fuentes realizadas por IAB Colombia.

Display Rich Media

Social Media

Influenciadores o y ) » o
4. La distribucion de la inversion en publicidad

Display en email digital por sector econdmico debe ser analizada
Advergaming en porcentajes, como una participacion, ya que
Uunicamente la reportan las agencias, con el

Display io digi e : S
Audio digital objetivo de evitar la duplicidad de la
Branded Content informacion.
Publicidad Nativa 5. Debido al cambio de metodologia, no se

aconseja hacer comparativos historicos con la

Display en aplicaciones ) NG "~ )
inversion de ahos anteriores a 2017.

SMS / MMS

6. Los cambios en la metodologia para el 2019,
Publicidad en servicios de tienen por objetivo seguir aproximando a la
localizacion realidad la informacion, convirtiendo en el
Otros formatos Display listado de formatos, Patrocinio en Branded
Search Content e incluyendo Publicidad Nativa; en la

Search, Clasificados
y Directorios

seccion de agencias entendiendo como se
Clasificados y Directorios hace la compra de publicidad y en la seccién de
medios, entender los canales de venta y evitar
la duplicidad en la venta a través de
plataformas programaticas.

Tabla 1 - Tipos de Formato de Publicidad Digital

7. Las cifras a partir del afo 2017 tienen incluidas las estimaciones de ingresos de otras fuentes, que
corresponden a empresas que no reportan inversion.

8. Las cifras presentadas estan expresadas en Pesos Colombianos (COP$)
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Glosario de formatos del reporte de

Inversion en Publicidad Digital

Formato Definicion

. ” Venta y/o ingresos por formatos gréficos, estaticos o animados sin audio ni botones de

Display Estandar -
accion.

Venta y/o ingresos por formatos de alto impacto, anuncios con funciones avanzadas y :

elementos de impacto embebidos, expandibles o que converjan en varios formatos (Ejemplo: :

desplegable, interstitial, in page, in page con flotante, tomas de home, multiflotante, push

down, peel down, etc.).

Display Rich Media

..............................................................................................................................................

Venta y/o ingresos por anuncios de video como cortinillas/pre-rolls, z6calos/crawlls,
desarrollo de un canal de video. (Ejemplo: Pre-roll en videos deportivos, pre-roll en Youtube).
La pauta que corre en Youtube como banners tradicionales debe quedar registrada en

Social Media Venta y/o ingresos unicamente por formatos de publicidad en redes sociales. No se debe
incluir inversion por community management ni estrategia.

Inversion destinada por una marca para la contratacion de influenciadores para una campana
Influenciadores puntual. Debido a que no es posible establecer si los esfuerzos de los influenciadores estan
dirigidos a desktop o mobile, se asigna un 50%/50% de patrticipacion.

Venta y/o ingresos por anuncios a traves de bases de datos de terceros. En este rubro no se
Display en email debe incluir la inversion en herramientas ni estrategia de emaling, ya que esto se constituye
como un medio propio y no como un medio pago.

Advergaming enta y/o ingresos por anuncios de display in-game

Audio digital enta y/o ingresos por formatos de audio digital que incluyen publicidad

Ventas y/o ingresos por contenido como notas patrocinadas, publirreportajes o contenidos
Branded Content por eventos especiales ya sea textos, fotos o secciones especiales. No incluye los ingresos
por servicios de marketing digital o produccién de contenido.

Venta y/o ingresos por publicidad integrada en forma de notas editoriales, promocionando
Unicamente contenido

DI IEVACTET] [Tl - Venta y/o ingreso por publicidad en formatos estandares de display en aplicaciones

Publicidad Nativa

SMS / MMS Venta y/o ingresos por publicidad de Mensajes de Texto por bolsa - bulk.

Publicidad en servicios
de localizacién

Venta y/o ingresos por publicidad en otros formatos display, que no correspondan a los

(01 GER oI EILENNIETJJEVAR formatos anteriores. No se deben tener en cuenta inversion destinada a herramientas,

servicios de marketing digital o produccién

Venta y/o ingresos por publicidad contextual en buscadores (Ejemplo: Google Search ) y/o
anuncios de texto en redes de contenido (Ejemplo: Adsense de Google, etc)

Clasificados y Venta y/o ingresos por paquetes de publicacién de ofertas en portales de clasificados y
Directorios directorios. (Ejemplo: publicacién de finca raiz, publicacion de venta de autos usados, etc.)

Search
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Acerca de

IAB y la Junta Directiva

Fundado en 1996, Interactive Advertising Bureau (www.iab.com) representa mas de 500
companias lideres que estan comprometidas activamente y apoyan la venta de publicidad en
medios digitales. En nombre de sus miembros, IAB evalta y recomienda estandares y
practicas, desarrolla investigacion de efectividad interactiva y educa a la industria publicitaria
con respecto al uso de publicidad digitales.

IAB Colombia (www.iabcolombia.com) es la representacién, en Colombia, de este organismo
agremiador de la industria publicitaria online en el mundo. Es una asociacion internacional sin
fines de lucro, creada en marzo de 2007, cuyo objetivo es incrementar la inversion en
marketing digital y publicidad online en Colombia.

IAB Colombia reune a editores de contenidos en Internet, agencias de publicidad, centrales de
medios, ad networks, empresas de investigacion y auditoria, agencias interactivas, medios,
portales y otras empresas comprometidas con el desarrollo del marketing y la publicidad en
Internet. Desde el 2014 se abri6é un capitulo especial para anunciantes (marcas) y en la
actualidad cuenta con méas de 150 empresas afiliadas.

Junta Directiva IAB Colombia

Presidente
Marcelo Liberini - Caracol Next

Vicepresidente:
Camilo Ramirez - Netbangers

Vocales:

Maria Lopez - Publicaciones Semana
Alvaro Velasquez - UM

Tatiana Orozco - Indexcol

Luisa Vicaria - Alqueria

Diana Morales - Alpina

Alex Budkin - lcommkt

Johay Rodriguez- Mediacom

Olga Britto Suarez
Directora ejecutiva IAB Colombia
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Detalle de los afiliados participantes en el Reporte de
Inversion en Publicidad Digital

Empresa Pagina Web

ADSMURAI www.adsmurai.com
ARIADNA EU www.ariadnacommunicationsgroup.com
ARKIX www.arkix.com

Aegis Media www.dentsuaegisnetwork.com
DENTSU AEGIS Vizeum WWW.Vizeum
MEDIA COLOMBIA iProspect WWW.iprospect.com

Carat www.carat.com

Mediacom www.mediacom.com
GROUPM Wavemaker www.wavemakerglobal.com

Mindshare www.mindshareworld.com
HAVAS DIGITAL SAS www.havasmediagroup.co
INDEXCOL www.indexcol.com
IPG MEDIA BRANDS Universal McCann WWw.umww.com

Initiative www.initiative.com
MULLEN LOWE SSP3 S.A. www.beat.com.co
NETBANGERS SA www.netbangers.com
OMNICOM MEDIA OMD www.omd.com.co

GROUP COLOMBIA  ppyp www.phdmedia.com

PUBLICAR PUBLICIDAD MULTIMEDIA www.publicar.com

Starcom Mediavest
www.starcomww.com

PUBLICIS GROUPE ~ GrouP
MEDIA S.A. Zenith www.zenithmedia.com
SparkFoundry www.sparkfoundryww.com

Notas:
@® Las agencias relacionadas en la tabla anterior, corresponden a la totalidad de agencias

@
afiliadas que reportaron al menos un trimestre en el afio 2019. Iqb
® COLOMBIA
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http://www.ariadnacommunicationsgroup.com
http://www.arkix.com
http://www.dentsuaegisnetwork.com
http://www.apple.com/la
http://www.iprospect.com
http://www.carat.com
http://www.mediacom.com
http://www.wavemakerglobal.com
http://www.mindshareworld.com
http://havasmediagroup.co/
http://www.indexcol.com
http://www.umww.com
http://initiative.com
http://www.beat.com.co
http://www.netbangers.com
http://www.omd.com.co/
http://www.phdmedia.com
http://www.publicar.com
http://www.starcomww.com
http://www.zenithmedia.com
http://www.sparkfoundryww.com

Detalle de los afiliados participantes en el Reporte de
Inversion en Publicidad Digital

Empresa Pagina Web

ADGLOW www.adglow.com
CANALA1 www.canall.com.
CARACOL RADIO www.caracol.com.co
Caracol Television www.caracoltv.com
El Espectador www.elespectador.com
CARACOL NEXT Cromos WWW.CrOmMOs.COMm.co
Shock www.shock.co
Blue Radio www.bluradio.com
CARTEL MEDIA www.cartelurbano.com
CASA EDITORIAL EL TIEMPO www.eltiempo.com
EDITORIAL LA PATRIA SA www.lapatria.com
EDICIONES GAMMA www.edicionesgamma.com
EDITORA URBANA LTDA www.fincaraiz.com.co
EL COLOMBIANO S.A. Y CIA. S.C.A. www.elcolombiano.com
EL UNIVERSAL www.eluniversal.com.co
HEADWAY DIGITAL www.headwaydigital.com
IMPAKTU SAS www.impaktu.com
IMS www.imscorporate.com
KIENYKE www.kienyke.com
LA REPUBLICA www.larepublica.co
OLX www.olx.com.co
PEOPLE MEDIA www.peoplemedia.digital
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Detalle de los afiliados participantes en el Reporte de

Inversion en Publicidad Digital

Notas:

PUBLICACIONES SEMANA S.A.
PUBLICAR PUBLICIDAD MULTIMEDIA
PUBLIMETRO

PULZO.COM
RADIOPOLIS

RCN Television
RCN

RCN Radio
REDMAS

REPUBLICA DIGITAL
REVISTA P&M
TEADS

TURNER BROADCASTING SYSTEM LATIN
AMERICA Inc.

VANGUARDIA LIBERAL

VC MEDIOS COLOMBIA S.A.
VIACOM
WWW.COLOMBIA.COM LTDA.

www.semana.com

WWW. In

www.publimetro.co

www.pulzo.com

www.radiopolis.fm

www.canalrcn.com

www.rcnradio.com
www.redmas.com
www.republica-digital.com

www.revistapym.com.co

www.teads.tv
www.turner.com

www.vanguardia.com
www.vcmultichannel.com

www.viacom.com

www.colombia.com

marillas.com.

® Los medios relacionados en las tablas anteriores, corresponden a la totalidad de medios afiliados que reportaron al menos

un

trimestre en el afo 2019.
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Inversion en Publicidad Digital en Colombia

Total Aho 2019

De acuerdo con la metodologia definida por IAB Colombia y segun lo reportado por las agencias y los
medios afiliados

Concepto Total Ano 2018 Total Ano 2019 Variacion
Inversién en publicidad digital en Colombia $ 848.594.411.272 $ 1.080.535.093.554 27,3 %
$ 1.080.535

$ 848.594

Inversion
. ... Variaciéon

$600.330 ..

$ 450.585 8
$ 376.110 iy 332%
e 19,8%

2015 2016 2017 2018 2019

Notas:

® Lainversién en publicidad en Colombia para el Total Aiio 2019 corresponde a la informacién reportada por 33 medios y 15
agencias afiliados(as) a IAB Colombia. que reportaron al menos un trimestre en el afio 2017.

@ Lainversidn en publicidad digital en Colombia para el Total Afio 2018 corresponde a la informacion reportada por 35
medios y 16 agencias afiliados(as) a IAB Colombia, que reportaron al menos un trimestre en el afio 2018.

® Para calcular el total de la inversion en publicidad digital en Colombia y la respectiva distribucion por tipo de formato, se
tomé la inversidn total reportada por las agencias, el total de ingresos de los medios por venta directa y la estimacion de
ingresos de otras fuentes, que corresponden a empresas que no reportan inversion.

61 %

Ingresos totales Agencias DESKTOP $136.276.055.055 $ 145.494.209.404 Mobile

Cifras expresadas
en millones de pesos

Ingresos totales Agencias MOBILE $238.407.108.783  $ 277.900.606.962

Ingresos totales de Medios por Venta Directa DESKTOP $ 53.306.724.151

Ingresos totales de Medios por Venta Directa MOBILE $16.531.420.354

Ingresos totales de Medios por Venta DSP DESKTOP $ 16.669.815.332 39 %
Desktop

Ingresos totales de Medios por Venta DSP MOBILE $17.109.482.886

Ingresos totales de Medios por Venta Directa DESKTOP - $ 56.031.798.168 65 %

Ingresos totales de Medios por Venta Directa MOBILE - $ 45.235.822.777 Mobile

Ingresos estimados de otras fuentes DESKTOP $123.500.682.019  $ 175.575.378.182

Ingresos estimados de otras fuentes MOBILE $246.793.122.693 $ 380.297.278.061

Total inversion en publicidad digital DESKTOP $ 329.753.276.557 | $ 377.101.385.754 35 %
Total inversion en publicidad digital MOBILE $518.841.134.716  $ 703.433.707.800 Desktop

Total inversion en publicidad digital en Colombia $ 848.594.411.272 | $ 1.080.535.093.554

Notas:

® Con el ajuste a la metodologia para el 2019, los ingresos totales de los medios por venta
directa, corresponden a los ingresos por venta a anunciantes de manera directa y plataformas ®
programéticas manejadas directamente por los anunciantes, sin utilizar intermediarios ni q

agencias. Por este cambio no debe compararse con los rubros de los medios de 2018. ® COLOMBIA



Distribucion de la inversion en publicidad digital por tipo de

formato Total Aho 2019

De acuerdo con la metodologia definida por IAB Colombia y segun lo reportado por las agencias y los
medios afiliados

. % ~ % %

Display $686.797.246.438 80,9 % $ 862.046.545.473 79,8 % 25,5 %

Search, Clasificados y Directorios $161.797.164.835 19,1 % $218.488.548.082 20,2 % 35,0 %

Total inversién en publicidad digital en Colombia $ 848.594.411.272 100 % $ 1.080.535.093.554 100 % 60,6 %

La inversion en publicidad tipo Display corresponde a la agrupacion de los siguientes formatos:

% %
. - o . ~
Tipo Formato Total Aho 2018 % Partic. Total Aho 2019 Partic.

Display Estandar $ 132.834.735.523 19,3 % $168.205.959.265 19,5 % 26,6 %

Display Rich Media $ 46.141.390.569 6,7 % $ 39.791.979.489 46% -13,8%
Video $ 235.332.337.091 34,3 % $273.355.546.465 31,7 % 16,2 %

Social Media $218.276.417.745 31,8 % $316.833.151.921 36,8 % 45,2 %

Influenciadores $6.498.851.013 0,9 % $ 8.757.214.881 1,0 % 34,8 %

Display en email $4.010.333.886 0,6 % $5.211.445.719 0,6%  30,0%

. Advergaming $ 270.776.685 0,0 % $ 721.135.409 0,1% 100,0 %
SISPY Audio digital $4.645.474.194 0,7 % $5.615.894.558 0,7% 20,9 %
Branded Content $ 14.028.096.651 2,0 % $ 18.276.429.411 21% 80,3%
Publicidad Nativa $0 0,0 % $4.711.082.439 0,5% 100,0 %

Display en aplicaciones $ 15.330.764.723 2,2% $10.352.865.433 1,2% -32,5%

SMS / MMS $ 976.238.630 0,1 % $ 1.339.368.391 02% 372%
Publicidad en servicios de localizacion $2.160.738.514 0,3 % $ 4.947.886.811 0,6% 129,0 %

Otros formatos Display $6.291.091.215 0,9 % $ 3.926.585.281 05% -37,6%
Total Inversién Display $ 686.797.246.438 100 % $ 862.046.545.473 100 % 25,5 %

Top 3 Formatos Display
Total 2019

Search
Clasificados y Social 0 T .
Directorios Display Media 36,8% 82%
20 o/0 80 O/
’ Video 317% T 16,2%

el 19,5% 4 266%
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Para mas informacion acerca
de este estudio por favor
escribenos.

Paula Andrea Gonzalez

Directora de Investigaciones

IAB Colombia

investigaciones @iabcolombia.com
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