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JORGE TADEO LOZANO

OBJETIVOS

educacion.continuada@utadeo.edu.co

= Conocer y comprender el panorama actual de la publicidad Online en Colombia y en el mundo.

= Conocer los criterios basicos para la planificacion de campanas publicitarias Online.

- Comprender el papel que juega el desarrollo de contenido web en una campafa publicitaria.

= Desarrollar una visién global sobre el mundo digital, las tendencias y las implicaciones que esto representa.
= Estar en capacidad de desarrollar y coordinar una campafia publicitaria Online desde una visién estratégica.

DIRIGIDO A: profesionales del area de la administracion, ingenieria industrial, mercadeo y publicidad con responsabilidad en la

planeacion de marketing y el desarrollo de estrategias online.

PRE-REQUISITO: 1 afio minimo de experiencia trabajando para anunciantes, medios de comunicacion, agencias de publicidad y/o

centrales de medios

CONTENIDO

Médulo | Introduccién a la publicidad online.

Publicidad online: puntos de partida.
Cifras del mercado de la publicidad digital.

Méodulo Il Conceptos basicos de marketing digital.
Conceptos basicos de e-commerce.
Conceptos basicos de CRM.
Conceptos basicos de e-learning.

Modulo Il Infraestructura tecnoldgica.

Tecnologias habilitadoras para la implementacion de
campafas de comunicacién integrada de mercadeo.
Concepto de Codigo Abierto.

Instalacion de plataformas de Cédigo Abierto.

CMS (Content Manager System).

Adserver.

Médulo IV Estrategias de contenido Web.

Del Web 1.0 al 2.0.

Estructura de una pagina web.

Proceso de desarrollo e implementacion de una pagina.
Tipos de paginas web.

Planificacion estratégica de una pagina web.

Desarrollo de contenido.

Médulo V' Mecanismos y formatos de creatividad online.

Tipos de formatos.
Propésito de cada formato.
Creatividad Online.
Estudio de casos.

Médulo VI Planificacion de campaias online.

Glosario.

Medicion de audiencias.

Alcance y frecuencia.

Criterios cualitativos y cuantitativos de planificacion.
Seleccion de sitios y de formatos.

Modulo VII Comercializacion de medios digitales.

Patrocinios.
Costo por mil.
Costo por click.
Costo por accion.
Costo por lead.
CPM dinamico.

Moédulo VIII Mobile marketing.

Modulo IX Search Engine Marketing (SEM).

Médulo X Meétricas, mediciones e indicadores.

Medicion de audiencias.
AdServing.
Herramientas de analisis de paginas web.

Modulo XI Estrategia y gestion del relacionamiento
digital - Social Media.

Modulo XIl  Planeacion estratégica del marketing digital.

Definicion de los objetivos.

Definicién de indicadores de gestion.
Desarrollo de una estrategia de campana.
Desarrollo tactico.

Medicion.

Optimizacion.

Reportes.

INSCRIPCION EN LINEA: www.utadeo.edu.co/programas/continuada/

DIPLOMADO PUBLICIDAD ONLINE iqb

@ COLOMBIA

En alianza con la
INTERACTIVE ADVERTISING BUREAU
COLOMBIA

Intensidad
104 horas

Fecha de inicio
24 de Febrero de 2012

Horario
Viernes 6:00 a 9:00 p.m. y sabado 8:00 a 12:00 m.

Lugar
Calle 70A No 7-37
Biblioteca-Museo Carlos Lleras Restrepo

Valor inscripcion
$ 108.000

Valor matricula
$ 3.100.000

Financiacion:
Apoyo financiero - Médulo 5 oficina 101

Descuentos vigentes:

Correspondiente a un 10% sobre el valor de la
matricula para:

Egresados Universidad Jorge Tadeo Lozano
Funcionarios de empresas afiliadas a la IAB
(constancia laboral y constancia de afiliacion)
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www.utadeo.edu.co



